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AFICHE

Los afiches publicitarios son un medio vdlido para dar
a conocer una iniciativa que se desee promocionar.

La funcién principal de un afiche publicitario es la de
brindar una informacién especifica al potencial cliente
del negocio para invitarle a comprar el producto en
cuestion.

La informacién que suele presentarse es la del precio
del producto, sus caracteristicas, promociones especiales
de temporada e incluso informacién sobre alguin tipo
de oferta artistica y cultural.
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Disefio del afiche: La clave para el diseiio de los afiches
publicitarios es la sencillez, que no implica la pobreza del
resultado. Este aspecto es muy importante porque si el diseino
estd muy cargado con fotos e informaciéon va a resultar dificil su
lectura y por tanto perderd eficacia.

Texto: El texto de un afiche publicitario tiene que ser claro y
breve, pero conteniendo toda la informacién imprescindible para
que el interesado pueda encontrar fdcilmente el producto. Lo
importante del contenido del texto es hacer que la persona
sienta curiosidad por la informaciéon que ahi se detalla, por lo
que se aconseja poner frases cortas e incluso preguntas.
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El color del cartel publicitario: Relacionado con la idea
de captar atencion y de despertar el interés la
variable del color es la mds importante del afiche pues
es lo que llama la atencién de la persona. Por ello hay
que dedicar tiempo a su eleccion. En este punto se
desaconsejan colores en exceso fluorescentes porque
impiden leer el texto.

Imagenes en el afiche: Es recomendable usar imdgenes
solo si son pertinentes, es decir, si se anuncia una oferta
de cdmaras poner una foto suele atraer al consumidor.
Hay que colocarlas de forma equilibrada en la
superficie del afiche, porque si no quedard un diseno
descompensado.
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touching is good.
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Tipos de vallas

La valla tradicional: consiste en una superficie plana sobre la que se colocan diferentes Idminas
cuya combinacién conforma una imagen. También se llaman vallas a los soportes publicitarios que
se colocan en los laterales de los terrenos de juego en estadios o polideportivos. Algunas
variedades de vallas son:

Valla de ocho paiios. De naturaleza urbana, se compone de ocho impresiones sobre papel
encoladas sobre un panel de forma que crean un solo mensaije.

Valla iluminada. Seria la valla tradicional a la que se ha introducido iluminacién interior. De este
modo, el mensaje se puede visualizar también en ambientes poco iluminados o de noche
generando un mayor nUmero de impactos publicitarios. Frente a la iluminacién exterior por medio
de focos, esta modalidad adquiere gran vistosidad al crear un efecto de reverberacion.

Valla monoposte. Utilizada en lugares amplios o en ausencia de muro, se trata de una valla
soportada por un solo pie de gran altura. Es propia de zonas poco pobladas o vias interurbanas.

Valla biposte. Utilizada en lugares muy amplios, en ausencia de muro, se trata de una valla
soportada por dos pies de gran altura. Como dos monopostes colocados de forma continua. Suele
mantener una valla de grandes dimensiones desarrollado en tres dimensiones y con iluminacién.



VALLA PUBLICITARIA

valla de tres caras. La imagen publicitaria se forma por la combinacién de una serie de

paneles de secciéon triangular impresos por las tres caras. Un sistema automdtico hace que
giren todos a la vez cambiando asi el mensaje a la vista del publico. De este modo, se
consigue que en un mismo soporte se puedan combinar tres anuncios diferentes. El movimiento
constituye un aliciente anadido al atraer la mirada con mayor intensidad que un elemento
estdtico.

valla baja. En encuentros deportivos y otros certdmenes, se aprovechan los pies de los
graderios para instalar vallas publicitarias. En su version mds avanzada, encontramos vallas
con dispositivos rotativos o digitales que permiten desplegar diferentes anuncios.

valla digital. Es una valla cuyo mensaje se crea a partir de programas informaticos. Pueden
estar disenadas para mostrar texto en movimiento, diferentes mensajes de una misma
compania o incluso, mensajes para diferentes compaiias durante un tiempo tasado a lo largo
del dia. Dada la versatilidad y creciente rentabilidad, esta modalidad estd llamada a
convertirse en el estdndar del futuro.

Valla inflable. Se trata de un objeto inflable que despliega un anuncio publicitario. Es una
forma atipica de valla que se coloca a menudo en las inmediaciones de estadios deportivos
cuando va a tener lugar un partido de éxito.
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7 Valla mévil. Es una valla publicitaria colocada sobre un
vehiculo de carga (camioneta, camién o trailer) mostrando el
mensaje hacia los costados y que circula por avenidas y calles
con el Unico objetivo de mostrar la publicidad. Las dimensiones

de la valla son adaptadas para ajustar a lo largo del
vehiculo.
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